
通行者の消費行動モデルを捉え、光や音を活用した館内広告設置により効果的に各店舗へ誘因し売上向上へつなげる目 的

各店舗に入る

！

プロジェクションマッピング（床面照射広告）を活用した
スマートマーケティング

誘導対象者
南側から駅へ向かう通行者

Attention Interest Approach Buy
認知 行動（購入）興味 接近

広告の前で立ち止まる広告の前で速度を緩める サブストリートに入る 購買行動を起こす

31 2 4

地下街の経済活性化を実現するために、人流を分析・活用したスマートマーケティングに取り組んでいます。店舗の売上増加のためのサービスとして、人流量
や来訪者特性等に応じたスマート広告に着目し、光や音を活用した広告による集客効果の把握・評価について研究しています。

プロジェクターによる床面照射広告の集客効果の把握・評価に関する実証実験

プロジェクター

 10,000 lm

 今後の実証範囲

参考：
https://panasonic.biz/cns/projector/products/dz870/

最近
流行ってるね

こんな
ところに！

これ広告
なんだ！

またあの光ってる
ところいきたい！どうなってるん？

shop

 や　    を活用し 消費行動の変容を促す

光光
の活用

実施日：2018年12月初旬 
実施場所：神戸市 三宮地下街「さんちか」

4 Buy

37
通行者数のうち

最大
の方が反応！！

37%
（当社調査結果）

照射コンテンツ例
音声コンテンツ例

ループ
再生

（スレイベルの音）
  シャンシャンシャン…

（音声）
手書きマルシェ
さんちかホールで開催中
三番街へ行ってみよう

指向性
スピーカー

通　路

店　舗

街　区

の活用
音音

参考：
https://www.yodobashi.com/product/10000000
1003629208/

光 音光 音

3 Approach

集客向上・売上アップに資するスマートマーケティング【経済活性化／マーケティング】B

1 Attention

2 Interest 今回実証範囲


